Produktpiraterie

«Lukratives Geschatt fiir organisierte Kriminalitat»

In der Schweiz wird der
Kampf gegen Fdlschungen
erfolgreich gefiihrt. Doch
bei den Konsumenten ist
die Sensibilitdit fiirs Thema
noch immer begrenzt.

Anastasia Li, seit drei Jahren macht die
Aktion Stop Piracy gegen Produktfdil-
schungen mobil. Zeigt die aktuelle Feri-
ensaison, dass die Massnahmen greifen?
Anastasia Li*: Unsere Aktionen wer-
den wahrgenommen: Wir stellen fest,
dass die Stop-Piracy-Website zu Kam-
pagnenzeiten um 50 Prozent mehr ge-
nutzt wird als sonst. So kommen meh-
rere tausend Klicks zusammen. Wir
registrieren bei der Geschéftsstelle auch
immer mehr Telefon- und E-Mail-An-
fragen von Biirgern, Unternehmen und
der Presse. Das zeigt, dass der Bekannt-
heitsgrad von Stop Piracy steigt.

Ldisst sich dies anhand von Daten aus
der aktuellen Feriensaison erhdirten?

Li: Wir haben an unserem Event im
Flughafen Genf 10 000 Pflastersets ver-
teilt, das ist mehr als erwartet. Aber es
liegen noch keine Daten iiber eingezo-
gene und vernichtete Falschungen der
Zollbehorden vor.

Zeichnet sich eine Tendenz ab?

Li: In den letzten Jahren haben die
Zahlen massiv zugenommen. 2006 zdhl-
te der Schweizer Zoll 383 Interventionen.
Letztes Jahr waren es 1622. Die Steige-
rung ist massgeblich darauf zuriickzu-
fithren, dass seit Mitte 2008 Féalschungen
auch Reisenden abgenommen werden
konnen und im Postverkehr bei Internet-
bestellungen fiir den Privatgebrauch ver-
mehrt eingegriffen wird. An den Aussen-
grenzen der EU wurden im Jahr 2009
weniger gefédlschte Produkte gestoppt.
Die Zahl sank von 178 auf 118 Millionen,
der grosste Riickgang war bei DVDs, CDs
und Elektrogeriten festzustellen. Ob das
eine Trendwende ist, wissen wir noch
nicht. Die EU sieht den Grund eher in
der Wirtschaftskrise.

Wer auf der Ferienheimreise mit Fil-

schungen erwischt wird, muss sie in der
Regel abgeben - eine Busse aber gibt es
nicht. Finden Sie das richtig?

Li: Man sollte an die Verantwortung
des Konsumenten appellieren und ihn
nicht bevormunden. Wir kldren die
Offentlichkeit iiber die negativen Folgen
von Félschungen und Piraterie auf, und
ich hoffe, dass wir damit Erfolg haben.
Es geht bei Stop Piracy darum, mog-
lichst viel Informationsarbeit zu leisten,
damit der Konsument selber Verantwor-
tung fiir seine Handlungen {ibernimmt.

Wie meinen Sie das?

Li: Ganz verhindern lédsst sich das
Phédnomen erst, wenn die Konsumen-
ten nicht mehr bereit sind, Filschun-
gen zu kaufen, Félscher zu finanzieren
und dadurch ihre eigene Wirtschaft zu
schwichen. Eine von Ernst& Young
und dem Deutschen Markenverband
durchgefiihrte Studie macht aber deut-
lich, wie gesellschaftsfahig bei vielen

Konsumenten der Kauf von Félschun-
gen ist. Trotzdem bin ich iiberzeugt,
dass die Konsumenten oft nicht wissen,
dass sie mit dem Kauf von Falschungen
kriminelle Organisationen unterstiit-
zen. Oft steckt Kinderarbeit oder andere
Ausbeutung hinter solchen Filschun-
gen. Ausserdem werden weder Sicher-
heits- noch Qualitdtskontrollen einge-
halten. Fuir die organisierte Kriminalitét
ist es ein lukratives Geschift, bei dem
schnell viel Geld erwirtschaftet wird
und wo die Strafen minim sind.

Trotzdem: Immer wieder sind Fdlschun-
gen nicht ohne weiteres erkennbar.

Li: Das stimmt. Bei Medikamenten ist
eine gute Filschung kaum vom Original
zu unterscheiden. Darum sollten Arz-
neimittel besser nicht auf dem Internet
bestellt werden. Aber wenn jemand
eine Markenuhr oder eine Luxustasche
fiir 10 Franken am Strand kauft, kann er
kaum erwarten, dass es sich um das

Originalprodukt handelt. Ausserdem ist
das heutige Angebot an Originalmarken
so gross, dass es moglich ist, Original-
produkte zu einem ausgezeichneten
Preis-Leistungs-Verhédltnis zu finden,
statt sich mit einer Kopie zu begniigen.
Aber auch die Hersteller miissen Wege
suchen, damit die Konsumenten Origi-
nale von Filschungen unterscheiden
kénnen. Denn gefédlscht wird alles: von
Medikamenten tiber Uhren und Kleider
bis zu DVDs und Zahnbiirsten.

Sie argumentieren mit Qualitdt und Sozi-
alstandards. Aber es gibt Markenherstel-
ler, die schlechte Qualitdt produzieren
und auch auf Kinderarbeit zuriickgreifen.

Li: Die Markenhersteller sind legal
arbeitende Unternehmen, die faire Loh-
ne und Steuern zahlen, in Forschung
und Entwicklung und in die Qualitét
ihrer Markenprodukte investieren. Die
anderen sind nicht legal arbeitende Un-
ternehmen. Da habe ich schnell gewéhlt.
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In China, einem der gréssten Produzen-
tenldnder von Fdlschungen, steigen die
Lohne, das Land will den Konsum ankur-
beln, um einen starken Binnenmarkt zu
entwickeln. Ist das die grosse Chance?
Li: Eine Marke aufzubauen, braucht
viel Zeit. Auch in Landern wie China
entstehen Marken, die geschiitzt wer-
den wollen. Spétestens wenn ihre eige-
nen Marken gefdlscht werden, wird es
zu einem Mentalititswandel kommen,
der womoglich dazu fithren wird, dass
die Gesetze konsequenter durchgesetzt
werden. Der politische Wille nimmt
jedenfalls zu. Zwischen der Schweiz
und China zum Beispiel sind Arbeits-
gruppen aktiv, um die Produktpiraterie
zu bekdampfen.
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FALSCHUNGEN
Preis beachten

Wer Falschungen in die Schweiz
einflhrt, muss damit rechnen, dass
ihm der Zoll diese Ware abnimmt.
Der Zoll ist auch ermachtigt, dem
Inhaber der Markenrechte eine Mel-
dung zu erstatten. Einige Hersteller
wiederum scheuen sich nicht davor,
rechtliche Schritte gegen Kaufer von
Falschungen einzuleiten. Darum ist
Vorsicht angebracht, wenn im
Ausland vermeintliche Markenpro-
dukte erworben werden. Laut der
Aktion «Stop Piracy» ist ein niedri-
ger Preis fur ein ansonsten teures
Markenprodukt oft ein wichtiger
Hinweis auf eine Falschung. Auch
der Verkaufsort ist relevant: Teure
Produkte werden kaum an Stran-
den oder auf Markten angeboten.
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Checklisten und Leitfaden zum Thema
gibt es auf www.zisch.ch/bonus




