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SOMMERRATSEL

Auch diese Woche lockt
unser grosses Kreuzwort-
riatsel. Knacken Sie es, und
mit etwas Gliick konnte
Thnen schon bald ein tol-
les Mountainbike gehoren.

HUNDELEBEN

Wenn am 1. August wieder
die Boller krachen, leiden
viele Tiere. Die Tierpsy-
chologin gibt Tipps, wie
man Haustieren die stres-
sige Situation erleichtern
kann.

ALZHEIMER

Fast jede Woche gibt es
irgendeine hoffnungsvolle
Nachricht zum Thema
Demenz. Ebenso oft folgt
die Erniichterung. Weder
kennt man die genaue
Ursache von Alzheimer,
noch gibt es Medikamente
dagegen. Wie weiter?

Hightech gegen Filschungen

SWISSNESS Hersteller von
Schweizer Erzeugnissen gehen
mit immer raffinierteren
Methoden gegen Produkt-
piraten vor. Dabei machen sie
die Kunden zu Verbuindeten.

BENEDIKT VOGEL
wissen@luzernerzeitung.ch

Mammut hat genug. Der in Seon AG
domizilierte Hersteller von Outdoor-
Bekleidung will nicht ldnger mitanse-
hen, wie Félscher aus Bulgarien oder
Hongkong billige Mammut-Kopien zu
Schleuderpreisen auf den Markt wer-
fen. Ab August stattet das Aargauer
Unternehmen eine Kollektion hoch-
preisiger Jacken mit einem Holospot
aus. Das Sicherheitslabel soll den Pro-
duktpiraten das Handwerk legen. Denn
die Billigware kostet dem Schweizer
Kleiderhersteller nicht nur den guten
Ruf, sondern vermutlich auch wesentli-
che Marktanteile.

Der Holospot ist ein Kunststoffplatt-
chen, silbrig oder dunkel, befestigt am
Innenfutter der Jacke. Das mit Laser-
technik hergestellte Hightech-Produkt
ist Teil eines mehrstufigen Sicherheits-
systems. Dazu gehort ein sogenannter
QR-Code - ein schachbrettartiges
Schwarz-Weiss-Muster, das der Mam-
mut-Kunde mit seinem Handy fotogra-
fieren kann und das ihn dann auf die
Mammut-Website fiihrt. Dort kann er
einen Code eingeben und erfdhrt im
Nu, ob seine neue Mammut-Jacke ein
Original ist oder ein Imitat. Die Kontrol-
le erfolgt tiber eine individuelle Num-
mer, die fiir jedes Produkt in einer
Datenbank hinterlegt ist.

Der Holospot enthilt weitere Sicher-
heitsmerkmale, die nur mit der Lupe
beziehungsweise durch Infrarotlicht
lesbar sind. Diese Merkmale werden
beispielsweise fiir professionelle Zoll-
kontrollen verwendet. «Dieses ganze
Paket macht den Holospot kopiersi-
cher», ist Lars Paschek iiberzeugt, bei
Mammut mitverantwortlich fiir Inno-
vation und Technologie.

Aura von Qualitat

Mammut riistet auf gegen Félscher. Das
Unternehmen ist kein Einzelfall. Denn
Swissness liegt im Trend. Wer irgendwie
kann, schmiickt sich heute mit dem
Schweizer Kreuz, sucht die Aura von
Qualitat, Verldsslichkeit und Sicherheit.
Fiir Produktpiraten ist Swissness ein
wahrer Magnet. Der Verband schweize-
rischer Schokoladefabrikanten legt jede
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Echt schweizerisch? Das lasst sich von blossem Auge langst nicht immer sagen. Um
sicher zu sein, wird laufend an ausgefeilten Gegenstrategien getiftelt.
Getty

«Vaterschaftstest» fUur Emmentaler

KASE Sie tragen zungenbrecherische
Namen wie Steptococcus thermophi-
lus oder Lactobazillus casei. Die Auf-
gabe dieser und weiterer Bakterien ist
stets dieselbe: Sie verwandeln Milch-
zucker in Milchsdure. Eine Fdhigkeit,
die sich der Mensch bei der Herstel-
lung von Joghurt, Quark oder Kése zu
Nutze macht.

Bakterien sind zentral fiir die Kéase-
herstellung. Seit 100 Jahren werden
sie fein sduberlich erfasst, nach Stdm-
men sortiert und zu Starterkulturen
kombiniert. Allein fiir Emmentaler
gibt es eine ganze Anzahl solcher
Starterkulturen, aus denen der Kiser
nach seinem Gusto fiir die Kdseher-
stellung auswéhlen kann. Die Kultu-
ren fiir den Emmentaler stellt seit
jeher die Forschungsanstalt Agros-
cope Liebefeld-Posieux (ALP) bereit.

Weltweit einzigartig

Seit einigen Jahren kénnen Moleku-
larbiologen die Milchsdurebakterien

genetisch unterscheiden. Da das Erbgut
von Bakterien auch im ausgereiften
Kése nachgewiesen werden kann, ist es
moglich geworden, einen Kédse durch
eine Kombination ausgewdhlter Bakte-
rienstimme zu kennzeichnen. Lebens-
mittel-Ingenieurin Elisabeth Eugster-
Meier hat dafiir an der ALP ein weltweit
einzigartiges Verfahren entwickelt, zu-
sammen mit der Molekularbiologin Hé-
lene Berthoud und einem Team von 15
Personen.

Dieses Verfahren nutzen jetzt die
Hersteller von Schweizer AOC-Emmen-
taler, um ihren Kédse vor unliebsamen
Nachahmern zu schiitzen. Um den
Kédse zu kontrollieren, miissen Kise-
kontrolleure im Laden Proben nehmen.
Diese werden dann im Labor unter-
sucht. Treten die «richtigen» Milchsdu-
rebakterien auf, dann ist der Emmenta-
ler echt, sonst nicht.

Heute wird Emmentaler nicht mehr
nur in pittoresken Berner Kéisereien,
sondern im Ausland oft auch im gross-

industriellen Massstab hergestellt. Fiir
die Schweizer Hersteller ist der Her-
kunftsnachweis daher sehr willkom-
men. Denn die Milchsdurebakterien
geben dem Emmentaler vielleicht wie-
der jene Heimat zuriick, die er in einer
globalisierten Welt zu verlieren droht.
Unter den Milchsdurebakterien, die in
Tausenden von Arten und Unterarten
vorkommen, gibt es ndmlich noch ech-
te Schweizer: «Es gibt Stdimme von
Milchsdurebakterien, die nur im Em-
mental heimisch sind», sagt Eugster-
Meier. Sie geben dem Kise, der mit
ihnen produziert wird, gewissermassen
eine Schweizer Identitét.

«Schon wire, jede Kiserei hitte
ihre exklusive Kultur», sagt Eugster-
Meier. Wenn die Milchsdurebakterien
genetisch umfassend erforscht sind,
wiirde es ndmlich mdéglich, dass jede
Kiserei eine einzigartige Bakterienmi-
schung verwendet. Jede Kiserei wiirde
dann ihren eigenen, genetisch unver-
wechselbaren Schweizer Emmentaler

herstellen — und vermarkten kon-
nen.

Auch Emmi zieht mit

Diese Vision hat auch ihre Tiicken.
Denn ein «echter» Emmentaler ist
heute schon in vielen Fillen nicht ein
Berner, sondern ein Luzerner oder ein
Ostschweizer. Auch Kése, der in der
Zentral- oder Ostschweiz nach den
AOC-Vorschriften hergestellt wird, ist
als Emmentaler anerkannt. Emmi seo
sogar der grosste Hersteller von AOC-
Emmentaler, wie Sprecherin Esther
Gerster sagt. Und auch Emmi wende
das neue Testverfahren an. Denn
beim Kampf gegen Filschungen geht
es ja nicht um Bern gegen Luzern.
Abgrenzen will man sich gegen Ko-
pien aus dem Ausland und gegen
«wilde» Emmentaler-Hersteller, die
nicht Mitglied bei der Sortenorganisa-
tion ES sind und sich den Mengenbe-
schrankungen nicht unterziehen.
BENEDIKT VOGEL
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Woche weltweit mehrere Widerspriiche
gegen die Eintragung neuer Markenna-
men ein, weil diese Schweizer Schoggi-
produkte unlauter zu kopieren versu-
chen, berichtet Chocosuisse-Direktor
Franz Schmid. Auf dem Weltmarkt gilt
Swissness als ein Verkaufsforderer ers-
ter Giite. Entsprechend hoch ist gerade
bei Giitern des gehobenen Preisseg-
ments der Anreiz fiir Nachahmer, mit
Félschungen gutes Geld zu machen.
Laut einer OECD-Untersuchung sind
weltweit Billigkopien im Volumen von
250 Milliarden Dollar im Umlauf, Ten-
denz steigend. Schweizer Luxusgiiter
wie Uhren, Textilwaren oder Acces-
soires sind von Produktpiraterie beson-
ders betroffen, aber ldngst nicht nur sie.
«Der Trend der jiingsten Zeit geht
dahin, dass keine Branche mehr vor
Félschungen sicher ist», sagt Jiirg Her-
ren, Vizeprdsident von Stop Piracy,
einer von Staat und Wirtschaft gemein-
sam getragenen Markenschutz-Initia-
tive. Auch Industrieprodukte wie etwa
Sicherungen oder Ersatzteile werden
unterdessen hemmungslos kopiert.

Palette wachst taglich

Félscher treiben ihr Unwesen langst
nicht nur in dubiosen Hinterhofwerk-
stdtten, sondern sie arbeiten in modern
ausgeriisteten Félschungsschmieden.
Die offizielle Schweiz versucht ihnen
neuerdings mit schéirferen Gesetzen,
mit Aufklarung und rigorosen Zollkon-
trollen Herr zu werden. Die gleiche
Zielsetzung haben private Anbieter. Sie
treten an mit dem Versprechen, Pro-
duktpiraten mit technischen Systemen
zur Authentifizierung von Markenpro-
dukten das Handwerk zu legen. In
wenigen Jahren entstand in dem Feld
ein boomender Industriezweig.
Téaglich wichst die auf dem Markt
verfiigbare Palette von Hightech-Syste-
men gegen Filschungen. Dazu gehéren

neuartige Hologramme, komplexe
kryptografische Verschliisselungen,
Biotechfarben mit ungekannten Eigen-
schaften, ausgefeilte Laseranwendun-
gen — alles in allem ein breites Spek-
trum offener und auch verdeckter Mar-
kierungen. Mit integrierten Systemen
konnen Markenartikler {iberdies eruie-
ren, wo Filschungen in ihre weltweite
Distributionskette eingeschleust wer-
den. Die Pharma-Industrie arbeitet an
einem einheitlichen technischen Stan-
dard, welcher den mitunter lebensge-
fahrlichen Imitaten von Medikamenten
einen Riegel schieben soll.

Wettlauf gegen die Zeit

Die Entwicklung immer ausgekliigelte-
rer Schutzsysteme ist allerdings ein
Wettlauf gegen die Zeit. Denn Filscher
kopieren nicht nur Produkte, sondern
auch Anti-Falschungssysteme, und dies
in beachtlicher Qualitdt. Das ist auch
der Grund, warum Mammut seine Out-
door-Jacken nicht einfach mit einem
klassischen Hologramm sichern wollte.
Die Technologie zur Herstellung von
Hologrammen ist unterdessen so ver-

breitet — allein in China gibt es rund 300
Anbieter —, dass sie ldngst keinen
Schutz mehr gegen Filschung bietet.
Technische Systeme gegen Falschun-
gen sollen aber nicht nur verldsslich
sein, sondern auch praktikabel und
bezahlbar. Offen bleibt die Frage, ob
sich Félscher durch immer raffinierte-
re Techniken zur Produktauthentifizie-
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Der Holospot von Mammut:
Schutz und Werbeinstrument.
PD

rung von ihren Machenschaften abhal-
ten lassen. «Wir wissen, dass beschissen
wird, und wir hoffen auf eine préaventi-
ve Wirkungy, sagt Jiirg Kriech. Kriech ist
Mitarbeiter von Emmentaler Switzer-
land (ES), der in der Schweiz rund 170
Emmentaler Kdsereien organisiert.

Seit Januar dieses Jahres wird ein
Grossteil des in der Schweiz hergestell-
ten Emmentalers mit einem geneti-
schen Marker gekennzeichnet. Der
markierte Kdse kommt nun - nach
Abschluss der Reifung — nach und nach
auf den Markt. Ab kommendem Jahr
werden dank des Markers dann Kon-
trollen moglich sein. Ab dann wird
Schweizer Emmentaler weltweit da-
raufthin gepriift, ob er wirklich aus einer
ES-Késerei stammt. Mittel zum Zweck
ist eine Art Vaterschaftstest (siehe Kas-
ten).

Auch ein Werbeinstrument

Die Emmentaler Produzenten leiden an
einem Preiszerfall infolge von Uberpro-
duktion. Ihnen ist alles recht, was eine
weitere Erosion ihrer Erlé6se vermin-
dert. Mit dem Kampf gegen falschen
Emmentaler lasse sich ein Millionen-
schaden vermeiden, hofft Jiirg Kriech
von der Sortenorganisation Emmenta-
ler Switzerland. Andere Kisehersteller
wie Sbrinz, Gruyere oder Téte de Moine
sind interessiert, ihre Produktion auf
dhnliche Weise zu schiitzen.

Die Systeme zur Unterscheidung von
echten und gefilschten Markenproduk-
ten wurden im Namen des Filschungs-
schutzes entwickelt. Doch unterdessen
haben sie auch den Charakter eines
neuartigen Marketinginstruments, mit
dem Unternehmen eine besondere
Kundenbindung herstellen konnen.
Denn jeder Mammut-Kunde, der sich
auf die Homepage des Unternehmens
begibt, um dort die Echtheit seiner
neuen Jacke zu uberpriifen, kann im
Prinzip mit gezielter Werbung ange-
sprochen werden. Etwa mit dem Ange-
bot von Accessoires, die zu seiner
neuen Mammut-Jacke passen wiirden.

So weit geht Mammut im Moment
allerdings noch nicht. Erst will das
Unternehmen herausfinden, wie gross
das Bediirfnis der Kunden ist, {iber die
Echtheit ihrer Mammut-Artikel {iber-
haupt Bescheid zu wissen. Ob der
Holospot am Ende eher dem Plagiats-
schutz dient oder als neues Marketing-
instrument, ldsst Mammut-Manager
Lars Paschek denn auch offen. «Es ist
beides», sagt er mit Blick auf die neu
eingefiihrte Holospot-Technik.

Schweizer Kreuz und Swiss made: Was qilt?

e Das Schweizer Kreuz oder der Name
Schweiz sind Herkunftsangaben, also
Hinweise auf die geografische Her-
kunft der Waren oder Dienstleistun-
gen. Das Gesetz sieht die Moglichkeit
einer Bewilligung zur Verwendung
des Schweizer Kreuzes (oder unter
anderem auch eines Kantonswap-
pens) sowie der Bezeichnung Schweiz
nicht vor. Dies bedeutet, dass diese
grundsdtzlich im Rahmen des Geset-
zes frei verwendet werden diirfen —
allerdings mir Einschrdnkungen (sie-
he dazu auch Punkt 3). Aufgrund des
Gesetzes unzuldssig ist aber insbe-
sondere der Gebrauch solcher Her-
kunftsangaben, wenn diese unzutref-
fend sind.

e Dies bedeutet, dass der Name
Schweiz und Bezeichnungen wie
schweizerische, Schweizer Qualitit,

made in Switzerland, Swiss made oder
andere den Schweizer Namen enthal-
tende Bezeichnungen sowie deren
Ubersetzungen in eine andere Sprache
ausschliesslich fiir in der Schweiz her-
gestellte Produkte oder fiir Dienstleis-
tungen aus der Schweiz verwendet
werden konnen. Ein Sonderfall sind
Uhren, fiir die es eine spezielle Rege-
lung gibt: Als Schweizer Uhr gilt, wenn
ihr Werk schweizerisch ist, wenn ihr
Werk in der Schweiz eingepasst und
befestigt wird und wenn der Hersteller
die Endkontrolle in der Schweiz durch-
fiihrt.

e Das Gesetz verbietet es ausdriicklich,
das Schweizer Kreuz zu geschéftlichen
Zwecken auf Produkten oder deren
Verpackung anzubringen. Dieses Ver-
bot gilt auch, wenn Produkte effektivin
der Schweiz hergestellt wurden. Wird
das Schweizer Kreuz nur zu dekorativen
Zwecken verwendet — etwa auf T-Shirts,
Postkarten oder typischen Souvenirar-
tikeln — ist das zuldssig, selbst dann,
wenn die Produkte im Ausland herge-
stellt wurden.

e Das Schweizer Kreuz darf im Zusam-
menhang mit schweizerischen Dienst-
leistungen sowie auf Geschéftspapie-
ren, Geschiftsschildern, in Anzeigen
und Prospekten verwendet werden, so-

fern die Benutzung «nicht gegen die
guten Sitten» verstdsst. Darunter ist
beispielsweise eine Benutzung anzu-
sehen, die zu einer Tduschung iiber
die geografische Herkunft der Ware,
tber die Nationalitdt des Geschiftes
oder eine angeblich amtliche Bezie-
hung zur Eidgenossenschaft fiihrt.

e Ein Firmenname kann die Bezeich-
nung Schweiz enthalten, wenn sich
der Sitz der Firma in der Schweiz
befindet. Beispiele sind Credit Suisse,
Swiss Re oder Swiss Life.
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